
5, 5 miljoner invånare

4 miljoner besök i Sverige 2014

Finland

Källor: CIA World Factbook (2015) & IBIS 2014, Tillväxtverket/Markör



Sveriges position för Finländaren

”som hemma, men lite bättre”
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Finland i siffror 5,5 miljoner invånare (varav 3,6 miljoner 20-70  år i  marknadsföringsområdet) 1

Andel flerdagsbesök5

finska besök 

i Sverige 20145

4 miljoner
Andel privatresor5

536 000
Finska gästnätter i Sverige 20144

Finska besök i Sverige jfr 

utländska besök totalt i 

Sverige 20145

3

Andel

placering

20%

Andel

2
Placering

2,4% / 

18,8%
Andel av finska gästnätter / 

besök utomlands som gick till 

Sverige 20143

88%

39%

Källor: 1) CIA World Factbook (2015) & Statistikcentralen, 2014, 2) CIA World Factbook (2015),  

3) Oxford Economics, Tourism Decision Metrics (2015), 4) Tillväxtverket/SCB (2015), 5) IBIS 2014, Tillväxtverket/Markör 6) VisitSwedens Målgruppsanalys 
2015

miljoner 

Sverigeintresserade 

globala resenärer 6

1,6



Besök från Finland

Västerbotten

• Gästnätter 2015, 31 830

• 2016, +2.535, +11,6%

Västernorrland

• Gästnätter 2015, 19 664

• 2016, +2.707, +35,0%, 
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Vår målgrupp Den globala resenären i siffror
- Den globala resenären utgör 67% av populationen 20-70 år med internettillgång i marknadsföringsområdet

- Den globala resenären med Sverigeintresse utgör 50% av populationen 20-70  år med internettillgång i 

marknadsföringsområdet vilket motsvarar ca 1,6 miljoner globala resenärer från Finland som har intresse av 

att besöka Sverige

Nyfikna Upptäckare  
(29%)

Vardagssmitande 

livsnjutare (55%)

Aktiva Naturälskare 
(15%)

Vill uppleva allt möjligt men drivkraften är 

MEST att lära sig nya saker, uppleva nya 

städer och platser och att hinna göra och se så 

mycket som möjligt av Sverige.

Vill uppleva allt möjligt men drivkraften är 

MEST att uppleva naturen, vara aktiv och röra 

på sig, njuta av lugn och stillhet.

Vill uppleva allt möjligt men drivkraften är MEST 

att koppla av, slippa rutiner, njuta av god mat 

och dryck, känna sig fri, ha roligt och uppleva 

saker tillsammans med de man reser med.

Foto: : Johnér RF, Friluftsbyn Höga kusten /imagebank.sweden.se, Erik 

Lindvall

Källa: VisitSwedens Målgruppsanalys 2015



Associationer till Sverige som semesterdestination

Sverige i den finska globala resenärens ögon

Källa: Brand Tracking 2015 , VisitSweden/GfK

85

Kännedom Hög kännedom Positiva

associationer

Köpintention Preferens Spontan erinran

87%

Trygg och

säker

destination

70%

Erbjuder bra shopping

50 49 65 36 30

94%
Lätt att resa till

69%

Intressanta kulturella

sevärdheter och besöksmål

Barnvänligt

70%



Sverige i den finska globala resenärens ögon

3%

23%

69%

5%

0%

100%

Aldrig besökt men
intresserad att besöka

Besökt och intresserad att
besöka igen

Besökt men inte intresserad
att besöka igen

Aldrig besökt och inte
intresserad att besöka

Vilka regioner i Sverige känner Den 

Sverigeintresserade globala resenären till och vilka 

vill man besöka?

• Stockholm, Övre Norrland och Östra Mellansverige 

är de mest kända regionerna

• Stockholm, Gotland och Övre Norrland är de 

regioner flest vill besöka

Källa: VisitSwedens Målgruppsanalys 2015



Jan Feb Mar Apr Maj Jun jul Aug Sep Okt Nov Dec

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Finska besökares boende

På hotell, stugbyar, vandrarhem, camping och förmedlade privata

stugor och lägenheter

17% -5% -12% 14% 0% 10% 2% -10% -14% -2% -7% -14%

Den finska besökarens resebeteende

Stannar i genomsnitt

2 nätter

1 182 SEK
Spenderar finska besökare per 

person och dag

Källor: IBIS 2014, Tillväxtverket/Markör, Tillväxtverket/SCB (2015)

72% Hotell11% Camping 6% Stugor och

lägenheter

56%
Av finska besökare reser

till Sverige med båt



Källa: VisitSwedens Målgruppsanalys 2015

Den tänkta Sverigeresans karaktär

barn

29%

I sällskap av…

partner

72%
vänner

34%

3%

5%

16%

53%

39%

10%

Över dagen

Mitt i veckan

Weekend

Långhelg

5-7 dagar

8+ dagar

Citybreak Rundresa Sommarresa

med

 utomhus- eller naturupplevelser

Camping- eller s tugsemester Vinterresa med fokus på utomhusakt iviteter,  tex skidåkning

76%
50% 57%

39%
23%

Citybreak Rundresa Sommarresa 

med fokus på 

utomhus-/ 

naturupplevelser

Camping/

stug-

semester

Vinterresa

med fokus på 

utomhusaktiviteter 

tex skidåkning

Restyper av intresse

När under året

Året om

14%

Vår 8%

Sommar

60%

Vinter 14%Höst 4%

Önskad reslängd



Källa: VisitSwedens Målgruppsanalys 2015

Planering & bokning av Sverigeresan

via tex 

resebyrå

10%

Resenären vill boka Sverigeresan…

själv, tex online

88%

Tid från bokning till avresa

<1 månad

33%
1-3 månader

53%
>3 månader

5%

Avser Globala resenärer från Finland som uttalar 

sig om sin senaste Sverigesemester

I genomsnitt

6 veckor

Källor till info inför Sverigeresan

1. Hemsida från leverantör 47%

2. Resehandbok, guidebok, broschyr etc. 47%

3. Vänner/bekanta som semestrat i Sverige 39%

4. Hemsida från turistorganisationer 37%

5. Hemsida från resebyrå/-arrangör 36%
Hemsida från stora reseportaler (delad 5:e plats)
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Tillgänglighet

• Wasaline Vasa-Umeå

• direktflyg Helsinfors-Umeå

• Uppsamlingsområden

1. Vasa/Österbotten

2. Södra Finland

Reseanledning

• citybreak (Umeå)

• vinterturism (Hemavan/Tärnaby)

• potential i sommarturism

Hemlandet den största konkurrenten



Vem är finländaren? 



TYPISK FINSK



Generelt om Österbottningen

• Utbredd fosterländskhet satidigt som man 

håller starkt i regionala traditioner

• 50% har svenska som modersmål

• Förenings- och kulturlivet är mångsidigt, vilket 

stärks av tvåspråkigheten

• Österbotten är känt för sin företagsamhet

• Österbottningen gillar det trendiga, 

kvalitativa, barnvänliga Sverige

• Hög Sverigekännedom

• Nya generationer inte lika lojala

Sverigeresenärer

• Kulturellt och språkligt väldigt nära Sverige



Vem är Österbottningen?

• Österbottningar kan känna mer likhet 
med Svenskar på andra sidan viken än
med vissa av sina landsmän

• Följer med svensk TV / Media

• Har besökt Sverige och framförallt Umeå

• Bestämda

• Humoristiska


