Finland

5, 5 miljoner invanare
4 miljoner besok i Sverige 2014
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Sveriges position for Finlandaren

“som hemma, men lite battre”

Visit 5'e
Sweden
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Besok fran Finland

Vasterbotten
Gastnatter 2015, 31 830
2016, +2.535, +11,6%
Vasternorrland
Gastnatter 2015, 19 664
2016, +2.707, +35,0%,
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Var malgrupp Den globala resenéaren i siffror

Den globala resenaren utgor 67% av populationen 20-70 ar med internettillgang i marknadsféringsomradet
Den globala resenaren med Sverigeintresse utgor 50% av populationen 20-70 ar med internettillgang i
marknadsforingsomradet vilket motsvarar ca 1,6 miljoner globala resenérer fran Finland som har intresse av

att besOka Sverige
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Nyfikna Upptackare
(29%)

Aktiva Naturalskare Vardagssmitande
(15%) livsnjutare (s5%

Vill uppleva allt méjligt men drivkraften &r Vill uppleva allt méjligt men drivkraften & MEST
MEST att lara sig nya saker, uppleva nya MEST att uppleva naturen, vara aktiv och réra att koppla av, slippa rutiner, njuta av god mat

Vill uppleva allt méjligt men drivkraften ar

och dryck, kénna sig fri, ha roligt och uppleva

stader och platser och att hinna gora och se sa pa sig, njuta av lugn och stillhet.
saker tillsammans med de man reser med.

mycket som mojligt av Sverige.

L
Foto: : Johnér RF, Friluftsbyn Hoga kusten /imagebank.sweden.se, Erik

ISI Lindvall
Kélla: VisitSwedens Mal lys 2015
SWEden alla: Visitswedens Malgruppsanalys



Sverige 1 den finska globala resenarens ogon

Kannedom Hog kdnnedom Positiva Kdpintention Preferens Spontan erinran
associationer

Associationer till Sverige som semesterdestination
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Sverige | den finska globala resenarens 6gon

Vilka regioner i Sverige kanner Den
100% = Sverigeintresserade globala resenéaren till och vilka
vill man besdka?

Aldric besokt + Stockholm, Ovre Norrland,och Ostra Mellansverige
rig besokt men s s .
intresserad att besoka ar de mest kanda regio

. . * Stockholm, Gotlan orrland ar de
m Besokt och intresserad att

besoka igen regioner flest vill b

Besokt men inte intresserad
att besoka igen

m Aldrig besokt och inte
intresserad att bes6ka
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Den finska besdkarens resebeteende

Finska bestdkares boende

A, = 56%

Av finska besokare reser
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Stugor och
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11% Camping 72 /0 Hotell 6 /0 lagenheter 2 n atter
P& hotell, stugbyar, vandrarhem, camping och férmedlade privata ! I

stugor och lagenheter

1182 SEK

Spenderar finska besokare per

o__—- person och dag
Jan Feb Mar Apr Maj Jun jul Aug Sep Okt Nov Dec
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Den tankta Sverigeresans karaktar

Nar under aret

Host 4%

Restyper av intresse

Vinter 14%

A \Var 8%
ret om
14%

Citybreak  Rundresa Sommarresa Camping/ Vinterresa Sommar
med fokus pa stug- med fokus pa 60%
utomhus-/ semester utomhusaktiviteter
naturupplevelser tex skidakning

Onskad reslangd

Over dagen I 3%
Mitt i veckan ] 5%

| sallskap av...

partner vanner
0
2% 34% weekend [l 16%
Langhels I 53%
5-7 dagar - 3909,
- 8+ dagar . 10%
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Planering & bokning av Sverigeresan

Resenaren vill boka Sverigeresan... Tid fran bokning till avresa

>3 manader 1-3 ménader <1 manad

o% 53% 33%

via tex
resebyra

10%

88% | genomsnitt
6 veckor

Avser Globala resenarer fran Finland som uttalar
sig om sin senaste Sverigesemester

sjalv, tex online

Kallor till info infGr Sverigeresan

. Hemsida fran leverantor 47%
. Resehandbok, guidebok, broschyr etc.  47%
. Véanner/bekanta som semestrat i Sverige 39%

. Hemsida frén turistorganisationer 37%

. Hemsida fran resebyra/-arrangor 36%
Hemsida fran stora reseportaler (delad 5:e plats)
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Tillganglighet
Wasaline Vasa-Umea
direktflyg Helsinfors-Umea

Uppsamlingsomraden
1. Vasa/Osterbotten
2. Sodra Finland

Reseanledning
citybreak (Umea)
vinterturism (Hemavan/Tarnaby)
potential i sommarturism

Hemlandet den storsta konkurrenten
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FINNISH SMILE

RARE AND GENUINE

Vem ar finlandaren?
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Generelt om Osterbottningen

 Utbredd fosterlandskhet satidigt som man
haller starkt i regionala traditioner

» 50% har svenska som modersmal

- Forenings- och kulturlivet ar mangsidigt, vilket
starks av tvasprakigheten

- Osterbotten ar kant for sin foretagsamhet

- Osterbottningen gillar det trendiga,
kvalitativa, barnvanliga Sverige

» Hog Sverigekannedom

* Nya generationer inte lika lojala
Sverigeresenarer

- Kulturellt och sprakligt valdigt nara Sverige
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Vem ar Osterbottningen?

Osterbottningar kan kanna mer likhet
med Svenskar pa andra sidan viken an
med vissa av sina landsman

Foljer med svensk TV / Media

Har besokt Sverige och framforallt Umea

Bestamda

* Humoristiska
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